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Perfekt prasent - in vier Schritten

Du musst ein Projekt vorstellen oder einen
Vortrag halten? Dieses Handbuch bereitet dich

in vier Kapiteln optimal auf deine Prasentation

vor - von Struktur und Gestaltung bis hin zu Ubungen
mit Beispielen. Es unterstitzt dich dabei, deine
Inhalte spannend und authentisch zu vermitteln.

Entwickelt speziell fur Schulerfirmen, aber auch
fir alle, die ihre Ideen Uberzeugend prasentieren
méchten. Viel Spal3!

- WARTE ®
Handbuch Prasentieren ©2025 Dieses Handbuch entstand im Rahmen der MARKENWARTE,
von Stiftung Deutsches Design Museum ein Projekt der Stiftung Deutsches Design Museum und der

ist lizenziert unter CC BY-SA 4.0 @®© Dr. Hans Riegel-Stiftung.




CHECKLISTE \ |

In diesem Handbuch findest du Ubungen, \
die du ausdrucken und per Hand ausfillen
kannst - die bendtigte Zeit ist in Minuten
angegeben. FuUr die Arbeit mit digitalen
Prasentationen brauchst du aullerdem einen
Internetzugang, ein Prasentationsprogramm
und einen Computer oder ein Tablet.




VORABINFO

Die folgenden Ubungen in diesem Handbuch werden anhand
eines konkreten Beispiels erklart — der Schulerfirma ,,Pure Newton*.
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PURE NEWTON

Zur Erarbeitung des Handbuchs und deiner Prasentation
begleitet dich beispielhaft der Prozess dieser Schulerfirma.

Diese Schuler:iinnen ... kreieren sie leckere ... Auftreten so gestaltet,

wunschen sich Mitstrei- und einzigartige Frucht- dass sie die Bedeutung 0
ter:innen far ihre Schu- safte, die leicht in der regionaler Erzeugnisse

lerfirma. Schule hergestellt wer- uberzeugend vermitteln

Aus hochwertigen den kdonnen. Dazu haben kdnnen, um andere auch
und lokal angebauten sie ihr ... dafur zu begeistern.
Lebensmitteln ...
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Llemset.zung in ca. 8-10
nterrlchtseinheiten

ENTHEMA oG EISTORYTELLING g EJGESTALTUNG g B VORTRAG g

11 Zeitplan 2.1 Publikum 3.1 Layout 4A|UBUNG

1AJUBUNG 2A|UBUNG 3A|UBUNG

1.2 Recherche 2.2 Ansprache 3.2 Farben 4.2 Freies Reden

1B[UBUNG 2B[UBUNG e
o 3.4 Schrift

ST L

2.4 Kernaussagen

2DJUBUNG — =

Lampenfieber

2.5 Struktur

2EJUBUNG

Feedback-Regeln
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Ein gutes Thema ist der Ausgangspunkt
jeder gelungenen Prasentation.

In diesem Kapitel lernst du, wie du ein
passendes Thema auswahlst, gezielt dazu
recherchierst und klare Kernaussagen
formulierst, die dein Publikum Uberzeugen.
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ZEITPLAN

Ein gut durchdachter Zeitplan hilft dir, deine Prasentation Schritt fur
Schritt vorzubereiten, ohne in Stress zu geraten. So kannst du sicherstellen,
dass du genldgend Zeit zum Recherchieren, Gestalten und Uben hast.

Wann ist der Termin

Wann kannst dy der Priasentation?
§I/’starten? :2
° I | | @

/\ L Teile die§
vgrbleibende Zeit
in viep Bldcke

ein!
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Jetzt bist du an der Reihe:
Erstelle deinen eigenen Zeitplan fur die
Vorbereitung deiner Prasentation.

Uberlege, welche Kapitel dieses Handbuchs du

bis zum Prasentationstag erarbeiten musst und
lege dafur konkrete Termine auf der folgenden
Seite fest.

Tipp:

Du kannst im weiteren Verlauf deines
Arbeitsprozesses neue Termine erganzen oder
bestehende anpassen, wenn sich etwas verandert.

S. 09/73 Kapitel 1: Thema Handbuch: Prasentieren MARKENWARTE
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Trage ein Datum fur die Kapitel dieses Handbuchs in
die Felder ein und ergdnze weitere Kalendereintrage.

greeseensseneneeeey S TERMIN DER
: : e
|
THEMA STORYTELLING GESTALTUNG |  VORTRAG
KAPITEL 1 KAPITEL 2 KAPITEL 3 KAPITEL 4

Achte auf Ferien oder persdnliche Ereignisse,
an denen du nicht arbeiten mochtest oder kannst.

S. 10/73 Kapitel 1: Thema Handbuch: Prédsentieren MARKENWARTE
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PURE NEWTON

Vor der Recherche definierst du dein Thema und Ziel klar, damit du weif3t,
wonach du suchst. Im weiteren Verlauf der Recherche dokumentierst und
sortierst du deine Ergebnisse — aber dazu spater mehr.

Hier wir die Herangehensweise am Beispiel von Pure Newton gezeigt.

( DIESER TEIL KOMMT SPATER l

DEFINIEREN DOKUMENTIEREN SORTIEREN

Was ist das Thema? Finde spezifische Suchbegriffe: Schwerpunkte definieren:
Werdet Teil der Schulerfirma

Pure Newton®, die selbstgemach-
ten Apfelsaft und Honig aus
eigenem Anbau herstellen und
vertreiben

Was ist das Ziel?

an o (] Glaubwurdigkeit und Relevanz () Ergebnisse in eigenen Worten
Neue Mitglieder far die der Informationen prifen aufbereiten & zusammenfassen
Schulerfirma .Pure Newton® ) ) ) ) )
Gewinnen (] Quellen dokumentieren (] Auf Richtigkeit und Vollstan-

(] Medien speichern digkeit prufen (lassen)

\ J \ y \ y
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RECHERCHE

Eine gute Prasentation beginnt mit grundlicher Recherche - sie ist das
stabile Fundament. Daraus entstehen klare Kernaussagen, die das Herz-
stuck deiner Prasentation bilden und deine Botschaft stark machen.

Achtung: Eine gute Recherche bendtigt viel Zeit!

f
RECHERCHEFORMEy |

O :
HEMA
RECHERCHE-INHALTE ZU EUREM T Interviews ung
mit Potenziellen Nut;gf.n
STATISTIKEN oder Expertinnen 1 1en
DATEN & FAKTEN & STUDIEN Internet-Recherche
. LiteratUr.pecherC’_]e

m m ’(:Z' B.in Bibnotheken)
. Id-
m - eld-Recherche vor Ort J

GRAFIKEN FOT
0s

 AITUELLE MELDUNGEN & VIDEos
NGEN VON
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PURE NEWTON

Hier siehst du beispielhaft, wie eine Recherche
von Pure Newton aussehen konnte.

Daten & Fakten ..
Ein Apfelbaum liefert durchschnittlich 40-80 kg

A Apfeln entstehen etwa
Apfel pro Jahr. Aus 1 kg Ap . .
0,6-0,7 Liter Apfelsaft. Interviews / Zitate

jcht]lgr:in: »ES motiviert, etwas zu verkaufen
as wir selbst produziert haben.” :

Vergleiche

Eigener Saft vs. Discou nter-Saft: weniger Zusatzstoffe,
regionale Herkunft, hohere Wertschopfung.

Statistiken & Studien
Regionale Produkte werden laut

Verbraucherzentrale von Uber 70 %

Aktuelle Meldungen
der Konsument:innen bevorzugt. _Regionale Schulen setzen vermehrt

auf nachhaltige Schulerfirmen.”

S. 13/73 | Kapitel 1: Thema Handbuch: Prasentieren
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|- RECHERCHE

PURE NEWTON
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Wahrend der Recherche dokumentierst du alle Quellen und orientierst dich imm Thema.
Nach der Recherche sortierst und prazisierst du deine Ergebnisse, um die wichtigsten
Informationen herauszufiltern.

BEREITS ERLEDIGT l

DEFINIEREN

Was ist das Thema?
Werdet Teil der Schulerfirma

Pure Newton", die selbstgemach-

ten Apfelsaft und Honig aus

eigenem Anbau herstellen und

vertreiben

Was ist das Ziel?
Neue Mitglieder fur die

Schulerfirma ,Pure Newton"

gewinnen

\.

.

\.

DOKUMENTIEREN

Finde spezifische Suchbegriffe:
Schulerfirma, Biodiversitat,

Apfelsaftherstellung, Regionale

Produkte, Mitbewerber:innen

ahnlicher Produkte,

Kund:iinneninteresse

X Glaubwurdigkeit und Relevanz
der Informationen prufen

X Quellen dokumentieren

X[ Medien speichern

S

\.

SORTIEREN

Schwerpunkte definieren:
Okologische und wirtschaftliche

Kenntnisse, Berufsorientierung,

Praxiserfahrung sammeln, Motiva-

tion, Teilnahme an Schulerfirma,

Regionale Produktion

X Ergebnisse in eigenen Worten
aufbereiten & zusammenfassen

X[ Auf Richtigkeit und Vollstan-
digkeit prufen (lassen)

S
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Starte deine eigene Recherche, e <:S'
indem du zuerst dein Themengebiet ‘ :
klar definierst.

Sammle anschlieRend passende Infos, e :
dokumentiere sie sorgfaltig und
verschaffe dir einen Uberblick uber
das Thema. Sortiere danach deine
Ergebnisse und prazisiere, welche
Informationen fur deine Prasentation
wirklich wichtig sind.

X -

S. 15/73 Kapitel 1: Thema

Handbuch: Prasentieren | MARKENWARTE



zDEUTSCHES
c:DESIGN
ZMUSEUM

SEITE 1

Definiere dein Thema, dokumentiere passende Quellen und
sortiere deine Ergebnisse - fille dafir die Felder aus.

DEFINIEREN DOKUMENTIEREN SORTIEREN

Was ist das Thema? Finde spezifische Suchbegriffe: Schwerpunkte definieren:
Was ist das Ziel? (] Glaubwurdigkeit und Relevanz (] Ergebnisse in eigenen Worten
der Informationen prufen aufbereiten & zusammenfassen
(] Quellen dokumentieren (] Auf Richtigkeit und Vollstan-
(] Medien speichern digkeit prufen (lassen)
\, J \, J \, J
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Sammle relevante Informationen zu deinem Thema.
; Jitate ; {"""""""""""é

S C SRR ‘ : Interviews :

§Beispiele§ E ......................... g....E E

E : : al(tuelle '000; ooooooooooooooooooooo

terreaseeans ;Zﬁﬁ:"""””g Meldungen

ooooooooooooooooooooooooooooo

:Statistiken:
: & Studien

:.....§:...:..:..O.................:..:...::..~§..§ Grafil(en ’ .
i Vergleichei: Fotos & Dokumentiere und sortiere deine
o it Videos Recherche auf einem groBen Blatt
.'00oooooooooooooooooooo..: Papier’ einer Wand Oder einem

digitalen Board.
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TORY -

Wie erzahlst du deilne Geschichte?

S. 18/73 Kapitel 2: Storytelling Handbuch: Prdsentieren MARKENWARTE
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Erzahle die Geschichte auf deine Weise!

Im vorherigen Kapitel hast du dein
Thema gewahlt, recherchiert und
Kernaussagen erarbeitet.

Jetzt geht es darum, alles spannend
und verstandlich zu prasentieren. Gute
Prasentationen sind mehr als Fakten -
sie funktionieren wie Geschichten mit
Einstieg, Spannung und klarem Ziel.
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235N PUBLIKUM "

Uberlege, wer deine Zuhdrer:iinnen sind und was sie Uber dein Thema
wissen oder erwarten. Deine Prasentation wirkt Uberzeugender, wenn

du Sprache, Beispiele und Ton an dein Publikum anpasst. \
FACHPUBLIKUM

Je genauer du deine Zielgruppe kennst, desto besser kannst du
deine Prasentation auf ihre Bedurfnisse anpassen.

Das Publikum verfugt
Uber Vorwissen — geh

l) mehr in die Tiefe, verwende
H Fachbegriffe korrekt und
@ ) argumentiere prazise.
KLASSENKAMERAD : INNEN \ S
Sie kennen dich gut -
halte deine Prasentation
locker und verstandlich,
mit Beispielen aus dem
Schulalltag. )
\ PROJEKTGRUPPE / TEAM
Alle arbeiten am gleichen
Thema - konzentriere dich
auf neue Ideen, offene Fra-
gen und nachste Schritte.
J
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Finde heraus, wer dein Publikum ist
und wie du deine Prasentation passend
gestalten kannst.

Fulle dafur die Checkliste aus, um
Vorwissen, Interessen und Erwartungen
deiner Zuhorer:innen einzuschatzen.
Nutze deine Ergebnisse anschlieliend,
um Sprache, Beispiele und Gestaltung

deiner Prasentation gezielt anzupassen.

zDEUTSCHES
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2A[ UBUNG (150

Fille die Checkliste aus, um dein Publikum besser zu
verstehen und deine Prasentation passend zu gestalten.

zDEUTSCHES
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4 N [ N[ N
1. Wer hort mir zu? 3. Was interessiert mein 5. Wie kann ich meine Prasentation anpassen?
. Publikum am meisten?
(J Klassenkamerad:innen Sprache / Ton:
0 Lehrkrafte (0 Spannende Fakten
0 Eltern (O Personliche Erfahrungen
(J Jungere Schuler:iinnen [ Unterhaltung
0 Fachpublikum (J Neue Ideen / L6sungen o
0 Beispiele:
OJ
\ J \\ J
4 N [ N
2. Wie gut kennt mein 4. Wie mochte ich wirken? .
Publikum das Thema? _ Gestaltung (z. B. Layout, Farben, Schrift):
(O Locker und sympathisch
icht .
[ Gar nic (O Sachlich und kompetent
Ein bissch . .
[J Ein bisschen (O Kreativ und originell
(J Sehr gut
\, J J \\ J
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m ANSPRACHE PURE NEWTON DESIGN

Die Ansprache entscheidet uber den ersten Eindruck deiner Prasentation.
Beginne mit einer passenden Begruf3ung und steige anschlieBend zum
Beispiel mit einem Zitat, einer Schlagzeile, einer steilen These, einer
Studie, einem kurzen Witz oder einer Frage aus deiner Recherche ein!

(1}
... - . .was denl
h Will\(ommen Prozent de

| bevorzy
I‘te s o = ° gen
,Sehr geeh zentrale re

<en Sie, wie viel
r Konsument:innen
lgut Verbraucher-
glonale Produkte?

”Herzlic

,Hallo zusammen und...“

(13

‘ e ®
and gentlemen: -

LadiesS ...wussten Sie, dass ein Apfelbaum
) durchschnittlich 40-80 kg Apfel pro
. 1] Jahr liefert? Aus 1 kg Apfeln entstehen
,Liebe Besucher:1nnen. .. bei uns etwa 0,6-0,7 Liter Apfelsaft.

. ..sucht ihr ein Schulprojekt,

bei dem ihr mit anpacken kdénnt?
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[ ]

[ ]
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o
L]
L]

Formuliere deine Ansprache.

Uberlege dir eine passende BegrifRung
fur dein Publikum und wahle flr deine
Ansprache beispielsweise ein Zitat,
eine Schlagzeile, eine steile These,
eine Studie, einen kurzen Witz oder
eine Frage aus deiner Recherche. .
Formuliere die Ansprache in zweil
bis drei Satzen.
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Uberlege dir eine BegriiBung fiir dein Publikum und wahle
eine passende Ansprache - formuliere zwei bis drei Satze.

~
L
L
()
<L
<
Q
9p)
P
<L
.

S. 25/73 Kapitel 2: Storytelling Handbuch: Prdsentieren MARKENWARTE



ZDESIGN
:MUSEUM

EINLEITUNG o

Im Anschluss an die Ansprache, fUhrst du dein Publikum ins Thema ein
und weckst ihr Interesse. Erklare den Anlass deiner Prasentation, zeige

die Relevanz des Themas und beschreibe dein Motiv, also warum du
dich personlich dafur entschieden hast.

So entsteht eine klare und Uberzeugende Einleitung.

Warum inte

ressiert dj
Thema persgniichy. © <! 9as

Onlich?
Erzahle kurz
. » Wa
ass haltst du die sd

ich mij
t Th_ema verbindet — SO er:t,itdem
v atdod Né&he ungd Interesse o

beim Publikym,

7u welchem Anl
prasentation, un
das publikum?

arum
Erklare kurz und s%a\r/\\/r:;ri\rc‘jr,‘\;\(t“(:h
3 jerst un
du prasentierst e
auf die Zuhorerinnen zukom

N
Warum ist dein Thema wichtig
oder aktuell?

Zeige, welchen Bezug das Thema
zum Alltag oder zu aktuellen Ereig-
nissen hat, damit dein Publikum
den Zusammenhang versteht.
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PURE NEWTON ’
Hier siehst du Beispiele, was Anlass, Relevanz und Motiv
der Schulerfirma Pure Newton sein konnen:
Warum i . N
Them;n mtefes:slert dich das
hi Itst du die pGI‘SOnhch?
welchem Anlass ha nIch m¢
Zu d was erwartet Ochte K

prasentation, un Meine Talente
das Publikum? ‘
steht vor der Tar

: te
,Die Apfelern oo Zeitpunkt,

_ jetzt ist der per
mitzumachen‘-

i uchen
er Erntesalsor\.S .
,Zum Start ° gierte:n Mitarbel- J

1 i en a “
wir Dich als eng ccnulerfirma.

ter:in fur unsere

)

Warum ist dein Thema wichtig oder
aktuell?

nViele Schuler:innen fragen sich nach
dem Abschluss: Wie setze ich meine
Starken beruflich ein?

In unserer Schulerfirma kannst du es
praktisch ausprobieren und wichtige
Kompetenzen sowie erste Einblicke
Ins Berufsleben sammeln.*

MARKENWARTE
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Jetzt bist du an der Reihe, deine Ein-
leitung vorzubereiten.

Formuliere fur dein eigenes Thema
jewells eine kurze Antwort zu den drei
Elementen der Einleitung - ein bis zwei
Satze sind ausreichend.

/
~
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Formuliere fir dein eigenes Thema
jeweils eine kurze Antwort zu den
drei Elementen der Einleitung.

Zu welchem Anlass haltst dutc:te
prasentation, und was erwar J
das publikum?

Y
- Warum ist dein Thema wichtig
 — oder aktuell?

MARKENWARTE
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EY KERNAUSSAGEN
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PURE NEWTON

Auf Basis deiner Recherche formulierst du nun Kernaussagen fur dein Thema.

Sie sind die zentralen Botschaften deiner Prasentation — einpragsam und durch
deine Recherche unterstutzt. Die Kernaussagen und Inhalte der Recherche
bilden gemeinsam den Hauptteil deiner Prasentation. Wiederhole die Kernaus- I
sagen mehrfach, z. B. im Hauptteil, aber auch in Einleitung oder Schluss. “

8
o
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Lerne wich e Zukunft!

fur deine peruflich

Sej Teil eines Teams! O




2D| UBUNG (150

Formuliere drei Kernaussagen
zu deinem Thema.

zDEUTSCHES
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O

Uberlege dir, welche Hauptbotschaften

dein Publikum am Ende deiner Prasen-
tation mitnehmen soll,

und formuliere

diese klar und pragnant auf Grundlage
deiner Recherche.

N

AUSSAGE

|

O

S. 31/73

Kapitel 2: Storytelling

Handbuch: Prasentieren

| MARKENWARTE
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Formuliere drei Kernaussagen zu deinem Thema.

1. KERNAUSSAGE 2 . KERNAUSSAGE 3. KERNAUSSAGE

Wiederhole die Kernaussagen ruhig mehrmals in
deiner Prasentation - sie sind das Herzstlick
und bleiben so im Gedachtnis!
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Durch einen Erzahlfaden verbindest du die Teile deiner Prasentation zu einer
klaren und spannenden Geschichte. Eine gute Struktur baut diese Geschichte
logisch auf, zeigt deinem Publikum jederzeit, wo du dich im Vortrag befindest,
und dient dir zugleich als Ubersichtliches Inhaltsverzeichnis.

2BJUBUNG

[ ANSPRACHE

: W f : N :
ANLASS RECHERCHE ZUSAMMENFASSUNG
RELEVANZ 18IUBUNG DER ERKENNTNISSE
MOTIV -
2C|JUBUNG [ KERNAUSSAGE 1 )
\ J KERNAUSSAGE 2
: KERNAUSSAGE 3
hig 2D|UBUNG
Cj. r‘\ii‘lsﬂsilgaea'? rti : L,L o y :
\e .. tat\o 1 : :
Wiedel ? e'\ﬂ deinef Pfas‘i&.\s\ : :
al\s = : : :
meh\r r-Q;en sie im Gedac '-...{BI LDER].-{VIDEOS]...-’
co ble!
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Strukturiere deine Prasentation mit
allen zuvor erarbeiteten Elementen
von der Einleitung uUber den Hauptteil
bis zum Schluss.

oooooooooooooooooooooooooo

Konzentriere dich dabei auf die [ ]
wichtigsten Inhalte, die du vermitteln

mochtest, und passe die Komplexitat an :
das Vorwissen deines Publikums an. [ ]

|

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
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Strukturiere deine Prasentation mit allen zuvor
erarbeiteten Elementen.

ANSPRACHE EINLEITUNG HAUPTTEIL SCHLUSS
2B[UBUNG]) | — """""" — """"""" —
4 . . d

: ) r : " '
ANLASS RECHERCHE [ZUSAMMENFASSUNG]

DER ERKENNTNISSE

RELEVANZ TEIUBUNG
MOTIV
5C[UBUNG | [ «ernaussace 1 )
\ y : KERNAUSSAGE 2
KERNAUSSAGE 3
2D|UBUNG
LN J]:
PN J :

z"{%ILDEé]m{plDEO%}"s
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Jetzt geht es an die Gestaltung
deiner Prasentation!

| BILDER |

In diesem Kapitel erhaltst du einen
Uberblick iber die wichtigsten
Gestaltungselemente - Layout, Farben,
Bilder und Schrift - und lernst, wie
du sie gezielt einsetzt, um deine
Inhalte verstandlich und ansprechend
in Szene zu setzen, ohne vom
Wesentlichen abzulenken.

| LAYOUT |

| FARBE |

| SCHRIFT |
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ZMUSEUM

Digitale Prasentationsprogramme wie PowerPoint, Keynote oder Canva
bieten dir verschiedene Vorlagen und Layouts, die zeigen, wie Texte, Bilder,
Farben und Videos miteinander kombiniert werden kdnnen.

Ein Layout beschreibt dabei das Zusammenspiel aller Gestaltungselemente

in deiner Prasentation und sorgt dafur, dass deine Inhalte klar, Ubersichtlich
und professionell wirken.

—

TIPP:

Ein schlichtes Layout mit viel WeiBra:rr:;rOhes
irkt ruhig und professionell, ein far
W

dig und kreativ. )
dagegen leben J ' .
Ls_iyc(;\itim ?nternet nach ,,Prasentatlon Layo

und lasse dich inspierieren.

- ~nibergange so, dass
Gestalte Folienu gr]\ste Eotic “nteteht.

Neugier auf die nac w

L L eeo
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Offne ein Prasentationsprogramm und
wahle die Vorlage eines Layouts aus.

Beginne die Folien mit deinen Inhalten

zu fullen und gestalte sie. Die folgenden
Seiten helfen dir, die passenden Farben,
Bilder und Schriften auszuwahlen.

Achte auf ein klares Design und
denk daran: Weniger ist mehr!
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Offne ein Prasentationsprogramm, widhle ein Layout aus
und erstelle eine Prasentation zu deinem gewahlten Thema!

>

Beginne die Folien mit deinen Inhalten zu fldllen und gestalte sie. Die folgenden
Seiten helfen dir, die passenden Farben, Bilder und Schriften auszuwadhlen.
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EN FARBEN

Farben beeinflussen die Stimmung und Wirkung deiner Prasentation.
Sie kdnnen Inhalte hervorheben, Emotionen wecken und dein

Thema visuell unterstutzen. Eine helle Farbpalette wirkt freundlich Formalitst
und offen, eine dunkle eher elegant und ernst. Exklusivits
Wahle die Farben, die zu deiner Botschaft passen.

» Geheimnjs,
tund Luxus

Wissen, Vertrauen,

Kreativitat, Abenteuer Ruhe und Ehrlichkeit
und Glick

Intimitat, Liebe, Ruhe
und Geborgenheit

Energie, Aktion, Liebe
und Leidenschaft

Wachstum, Harmonie
und Erfolg
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Ein Bild sagt mehr als tausend Worte — besonders in Prasentationen.
Visuelle Elemente machen komplexe Inhalte verstandlich, wecken

Emotionen und fesseln die Aufmerksamkeit. Ob Diagramme, Fotos,

Infografiken oder Videos: Die richtige Bildauswahl verstarkt deine

Botschaft und macht sie einpragsam.

(o 1LpAUSSCHNITY

\

n
Deta'\\anr‘ah.me

Bildaussc n‘ct:\t :
aufnahme

ton i
o rend panorama

en pestimmte

—
BILDEFFEKTE

Je nachdem, ob Bil'der
schwarz-weiB, farbig oder
verfremdet eingesetzt wer-
den, kann die Anmutung
eher dokumentariscb/hls—
torisch, modern/reah_stlsch
oder kunstlerisch sein.

\

e

rBILDMOTIV

@]

,r(\lfatur— und Landschaftsaufnahmen
onnen beruhigend und friedlich

wirken - Bilder von Menschen

hingegen lebendig und aufmerk-

samkeitsstark.

(1 )

y
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3.3 e

Bilder aus dem Internet unterliegen Nutzungsrechten und ggf. auch
Personlichkeitsrechten — die Quelle muss deshalb immer genannt werden.
Lizenzfreie Bilder findest du z. B. bei Unsplash, Pexels oder Freepik.

Eigene Fotos mit Personen darfst du nur verwenden, wenn sie ihr
Einverstandnis gegeben haben.

hat SOW'€
die URL

Quelle: moritz320 on pixabay
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3.3 e

Wie holst du das Beste aus deinem Bild heraus?

Auf den folgenden Seiten findest du Beispiele, wie Spiegeln, Drehen
oder Zoomen einen Bildausschnitt verandert.

Spiegeln?
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3.3 e

Wie holst du das Beste aus deinem Bild heraus?

Andere Perspektive wahlen?
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Wie holst du das Beste aus deinem Bild heraus?

Zoomen?
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Finde das beste Bild fur dein Motiv - durch Drehen, Spiegeln oder Zoomen!
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Nutze die Kraft der Schrift fur deine Prasentation.

Die Schriftgestaltung beeinflusst, ob dein Text gut lesbar ist und wie ansprechend
deine Prasentation wirkt. Wahle eine klare Schriftart und verwende nicht mehr als
drei verschiedene Crof3en, damit dein Publikum den Inhalt leicht erfassen kann.
Achte aulBerdem auf ausreichend Zeilenabstand und eine Ubersichtliche Gliederung.

offizielly modern
SACHLICH
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Eine kursive, geschwungene Schriftart kann eine romantische oder elegante
Anmutung erzeugen, wahrend eine serifenlose Schriftart modern und sachlich

wirkt. Wahle eine Schrift, die zur Stimmung deiner Prasentation passt — aber
achte darauf, dass sie gut lesbar bleibt.

lebhatt
/WQO/ sommosomzrren

Schmuckschriften ei

gnen sich gut fir
oder Uberschrif-

ger und lebhafter
Schriften,

kurze.Textpassagen
ten. Sie sing auffalli
als herkémmliche

Die geschwungenen Anfangs- und

Endstrich )
derschrift erinnern

9 2 Fe_
i den Serifen einer re
nd wirken klas-

bene Manuskripte.u u 1 l
sisch oder nostalgisch.
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Ordne jedem Bild eine passende
Schriftart zu.

Uberlege dabei, welche Stimmung das
Bild ausdruckt oder in welchem Kontext
es steht und wahle eine Schrift, die
diese Wirkung unterstutzt.

Du findest du Loésung am Ende dieses Handbuchs.
— ——— JM'AA
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Ordne jedem Bild eine passende Schriftart zu.

¢y st enstannlich, ...

.. NAN KANN JEDE SCHRIFT ...

... eilnem oder mehreren Bildern ...

... elndewulig guo'tanen - ofne. ...

w den Zusammenhang zu kennen,
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X

Kontrast und Farbe verwenden - aber wie (nicht)?
Achte auf gute Lesbarkeit, indem Schriftfarbe und
Hintergrund starken Kontrast haben, z. B. ein dunkler
Hintergrund und eine helle Schrift - und umgekehrt.

/-é

Zu geringer Kontrast
erschwer® das Lesen.

Komplementirfarben wie Blay und
Orang? wirken stark kontrastreich
und kénnen auf Bildschirmen flim-

mern - das mindert die Lesbarkeit.\‘__—’//)ﬂ
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Die Lesbarkeit hangt nicht nur von Schriftart und Farbe ab,
sondern auch von den Abstanden zwischen Zeichen, Wor-
tern und Zeilen. Achte auf genugend Freiraum, damit dein
Text klar und Ubersichtlich wirkt.

. O %

Verw.end.e SO Yvenig Text Wig Verwer?qd é) Wenl Text \1/:Vlte g
moglich in deiner Prasentation — das bgi Lum 50? ir zuraéree”nan'.% t |e§esn
Publikum soll dir zuhéren, nicht lesen. \(/)\/rlenntletrju'l;%(tuer{ sze&%%egsrérr\er']]ur Zur
Wenn du Text einsetzt, dann nur zur Strukturierung.

Orientierung und zur besseren \ <

Strukturierung.
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PURE NEWTON

Bei Schrift auf Bildern ist Lesbarkeit das Wichtigste — sie sollte sich klar vom
Hintergrund abheben. Achte bei vollflachigen Fotos auf ausreichenden Kontrast
und platziere den Text mdglichst auf ruhigen, hellen oder abgedunkelten Flachen.

® % &

Fruchtsafte JoO°
we
Pure Newton! e VO

o
X2
?f\)o\‘ Fruchtsafte von Pure Newton!

Unpassende Farbe, Grof3e oder Zu grof3e oder unachtsam plat- Guter Kontrast und kurze, klare
Platzierung lenken ab. Zu viele Zierte Texte kdnnen Bildinhalte Aussagen. Schrift auf Freiflachen

Effekte wirken unruhig, Schrift verdecken und eine unerwunsch- oder transparenten Bannern plat-
verdeckt Bildinhalte und verliert te Wirkung erzeugen. Schwacher zieren - ruhig, lesbar und unauf-
Klarheit. Kontrast erschwert das Lesen. dringlich.
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In diesem Kapitel geht es um deinen
Auftritt vor dem Publikum. Du erfahrst,
wie du mit Stimme, Gestik und Blick-
;4i: kontakt Uberzeugst und deine Inhalte
sicher prasentierst.

Mit den richtigen Tipps und etwas
Ubung gelingt dir ein souveridner und
authentischer Vortrag.
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Fiuhre vor deiner Prasentation
einen Technikcheck durch.

Um sicherzugehen, dass alles
reibunglos funktioniert,
kannst du dich an der
Checkliste orientieren.

X
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FiUhre vor deiner Prasentation einen Technikcheck durch.

PRASENTATION MIT PRASENTATION VON

DEINEM EIGENEM ODER EINEM BEREITS
LAPTOP ODER TABLET ANGESCHLOSSENEN LAPTOP

() Speichere deine Folien zusatzlich als () Speichere deine Prasentation auf einem USB-
PDF auf einem USB-Stick - falls kein Stick und zusatzlich auch im PDF-Format ab.

Internet verfugbar ist. . . . .
9 (] Kopiere die Prasentation vorab auf den Laptop.

() Hast du den Adapter gepruft und ein

Ladekabel dabei? (] Wird die Prasentation auf diesem Laptop

genau so dargestellt, wie du sie angelegt hast?
(0 Weif3t Du, wie man die Bildschirmpra-

centation startet? () Weift du, wie man die Bildschirmprasentation

am fremden Laptop startet?
\, J \, J

(J Benutzt du einen Laserpointer? Ist er ausreichend geladen?

. .
oooooooooooooooooooooooooooo

(] Ton noétig? Teste ihn vorher im Raum und bring bei Bedarf eine Sound-Box mit.
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Mit ein paar einfachen Tipps und Tricks kannst du deinen Vortrag souveran
gestalten und gewinnst die Aufmerksamkeit deines Publikumes.

Trage ein Outfit, j
. tfit, in d
du dich Wohlfihist, o
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reies Reden 13 :
SS P :

wirst du. Ubung L;Enscljcr trainieren —je ofter du sprichst, desto sich
Authentisch aufzuuetmprowsatlon helfen dir, spontar; ZU rea I.C eret

en, auch wenn mal nicht alles nach Pl giren une

an lauft.

Verwende keine Notizen, gehe

deine Stichpunkte im Kopf durch Halte dich an die vorgegebene
und Uberlege dir den ersten Satz. ~eit — stelle einen Timer oder ) g

lege eine Uhr neben dich.

RN

Notiere dir Stichworte zu deinem
Thema und versuche, sie frei wie-
derzugeben.

Sprich durchgehend - wenn du
stockst, sammle dich kurz, mach
weiter und bleib beim Thema.

Oberlege danach, was gut lief
und was du verbessern kannst.
Ube regelmafig, um sicherer und
spontaner zu werden.

. / <a
p -
g - _
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PURE NEWTON

Auch Pure Newton fiel das Uben zunachst schwer, doch nun Uberzeugt
ihr Auftreten. Mit der Zeit findest du deinen authentischen Stil, indem du
ausprobierst, wann dein Vortrag sachlich und naturlich wirkt.
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Neben freiem Reden machen Mimik, Gestik und Blickkontakt deinen
Vortrag lebendig. Nutze Gesten zur Betonung, halte Blickkontakt und
zeige mit offenem Ausdruck Selbstvertrauen.

I
_— 7 Gestik N\ Pl

— e
C L g N
Nutze deine Hande, um
_/ ( Grof3en, Richtungen oder )

Ablaufe zu verdeutlichen.
Vermeide jedoch zu schnelle
oder hektische Bewegungen -

in freundliches Léchel / \
( Ein reund iches Lac eln zu ) \ Blickkontalkt

7

Beginn schafft Sympathie.
Hebe bei wichtigen Punkten

die Augenbrauen oder zeige Schaue abwechselnd
Staunen, um Emotionen verschiedene Personen oder

ZU vermitteln. Bereiche im Raum an, statt nur
\ / auf deine Folien oder Notizen.
— \

So fuhlt sich dein Publikum

— — \direkt angesprochen./
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Ube das freie Reden und setze
dabei gezielt Mimik, Gestik und
Blickkontakt ein.

Halte deine Prasentation frei vor dem
Spiegel oder vor Mitschuler:innen und
achte darauf, mit deinem Gesichtsaus-
druck, deinen Bewegungen und deinem
Blick das Gesagte zu unterstreichen.

Tipp:
Wenn du dich mit den vorigen Ubungen sicher fihlst und mehr
uber deine AuRenwirkung erfahren willst, lass dich filmen.

zDEUTSCHES
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Wihle Passagen aus den Ubungen z. B. Kernaussagen, Anlass,
Relevanz, Motiv oder Fakten aus deiner Recherche, stelle
daraus drei bis funf Satze zusammen und notiere sie hier.

Ube anschlieRend, sie frei vorzutragen und achte dabei
bewusst auf Mimik, Gestik und Blickkontakt.
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(W] LET‘S GO!

Du bist bereit fur die Prasentation!

Du hast alle Kapitel durchlaufen:

E(ein Thema identifiziert,
E{eine Zielgruppe definiert,

E{kreative Ideen entwickelt und die Beste ausgewahlt,

E(einen Prototypen gebaut und getestet,

E(und eine Prasentation uber dein Thema erstellt und geubt.

Jetzt hast du alles, was du brauchst, um dein Thema zu prasentieren!
Also: Pack es an, vertraue dir selbst und hole dir Unterstutzung, wo du sie brauchst.

’ 0
b?glsS%aﬁ mit dem Vortrag!

o
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Es ist ganz normal, nervés zu sein, wenn man eine Prasentation halt.
Hier ein paar Tipps:

Atmen
Atme bei Nervos
Stell dir vor, wi
Ausatmen ver
Mit jedem At

itat tief ung langsam
e Anspannung beim |
schwindet yng Ruhe
€Mzug starker wird.

Blicke in freundliche Gesichter

Wahle im Publikum einige

ker.personen“ aus und wechg|

thk.zwischen ihnen, um aHe
mit einzubeziehen’. )

Vorbereitung

Ube deine Présentatipn mehrr:?\s
laut — allein oder mit gndereund
um Sicherheit zu gewmnen

Nervositat zu reduzieren.

»AN
den

/‘A
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FEEDBACK-REGELN

Feedback sollte konstruktiv und motivierend sein.

Freies Reden braucht Zeit, Ubung und eine positive Einstellung. In einem empathischen
Umfeld kannst du deine Prasentationsfahigkeiten Schritt fur Schritt starken.

( S AKTIVES ZUHOREN f E RESPEKTVOLL sEqy @(’RSC”'—AGE
Biete kon i
Hore aufmerksam zu, Lobe zuerst Positive Ideen ZUrS\ZLrJgé'SVSe
zeige Wertschatzung Aspekte und vermeide rungan-z g < o
und stelle bei Bedarf herablassende etwas langéar'n”erpmh
Fragen. LKOmmentare. damit alle besser,
J CO’gen kénnen.*
—J

i ICH-BOTSCHAFTENw ’TOFFENE LTUNG
| ‘ ' KONKRET & SPEZIFISCH
Sprich aus deiner Ltige ZUT Dis-
Perspektive, um Erm -on und frage — —
nicht anklagend zy KUSSY\\ cefuhlen oder enne Belsple\e . aen
wirken, beispielsweise: ac ‘cherheiten = z..B. i .Au.ssag |
»Ich hatte Schwierig- uns! ing es dif pbeim e eowcise |
keiten, dir zy folgen \Wie gnt'\ere 2 \WO e Einfuhrgng yya
weil du schnel| ’ P.\.'a‘set | dich nod} At ,Die Pra“—
Lgesprochen hast.” Lfr\\J\g\st gan sicher? 4) o acion war QUL

MARKENWARTE
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Hier ist eine mégliche Ldsung zu (3BJUBUNG).

~N — ¢y st enstannlich, ...

.. NAN KANN JEDE SCHRIFT ...

... eilnem oder mehreren Bildern ...

... elndewulig guo'tanen - ofne. ...

w den Zusammenhang zu kennen,



Du hast mit diesem Handbuch Schritt far DESIGN

ZMUSEUM

Schritt gelernt, wie man eine Prasentation
vorbereitet, gestaltet und souveran
vortragt - eine beeindruckende kommuni-
kative Leistung!

Wir hoffen, dass du dich nun
sicher fihlst, deine Inhalte
klar, spannend und selbstbe-
wusst zu prasentieren. Viel
Erfolg bei deinen kommenden
Vortragen und Projekten!

Mehr Informationen findest
du unter www.markenwarte.de
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Stiftung Deutsches Design Museum IDESICN

Die 2011 gegrundete Stiftung Deutsches Design Museum fordert das Bewusstsein fur Design als
integralen Bestandteil von Bildung, Kultur, Wissenschaft und Wirtschaft. Mit unserer Bildungs-
und Kulturinitiative ENTDECKE DESIGN organisieren wir bundesweit Design-Workshops fur
Schuler:iinnen und Fortbildungen fur Lehrende, um fur Design und den Design-Thinking-Pro-
zess zu begeistern und ein interdisziplinares Designverstandnis zu férdern.

Die Stiftung unterstutzt Schulen und Lehrende bei der Integration von Design in den Unterricht
und fordert die kreative Entwicklung von Schuler:innen. Unsere praxiserprobten Konzepte wer-
den dafur in Handreichungen aufgearbeitet und mithilfe von engagierten Multiplikator:iinnen
nachhaltig in Schulen verankert. Gemeinsam mit Lernenden und Lehrenden, Bildungseinrich-
tungen und Kooperationspartner:iinnen entwickeln wir fortwahrend Konzepte fur die bewusste
Gestaltung aktueller Themenbereiche.

Mehr Informationen zur Stiftung unter www.deutschesdesignmuseum.de

Weiteres Unterrichtsmaterial unter www.designwissen.net

Weitere Informationen zur Markenwarte unter www.markenwarte.de




Dieses Handbuch entstand im Rahmen der MARKENWARTE, ein Projekt agggggggﬂﬁs
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Bildnachweis

S. 4,13

S. 43-45, 47, 54:
S. 45-46:
S.51,69:

S.59:
S.6l:

Maximilian MUller/Medienwerk Lennestadt, Workshop ,Markenwarte" mit
der Schulerfirma Pure Newton des Gymnasiums der Stadt Lennestadt,
Stiftung Deutsches Design Museum, www.markenwarte.de

moritz320, apple, www.pixabay.com
moritz320, apple, www.pixabay.com

Von oben nach unten:

(1) Dieses Bild wurde mit einer KI-Anwendung erstellt

(2) rawpixel.com, Firmengeschaftsleute, die auf Tablette im Buro arbeiten,
www.freepik.com

(3) stockking, Young female teacher standing in front blackboard writing something
on blackboard with stranded for board in classroom, www.freepik.com

(4) topntp26, Bouquet flowers background, www.freepik.com

(5) freepik, Portrait of couple on horses, www.freepik.com

gstudioimagen, Afro woman with megaphone, www.freepik.com

Felix Hoberg, Workshop ,Markenwarte” mit der Schulerfirrma SnackOSZ des
Konrad Wachsmann Oberstufenzentrums der Stadt Frankfurt (Oder),
Stiftung Deutsches Design Museum, www.markenwarte.de
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